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Der Schutz vor unlauteren Wettbewerbseingriffen wird in Polen durch das Gesetz vom 16.
April 1993 Uber die Bekampfung des unlauteren Wettbewerbs sowie das Gesetz vom 23.
August 2007 tGber den Schutz vor unlauteren Geschéftspraktiken, das eine Implementierung
in die polnische Rechtsordnung der Richtlinie 2005/29/EG des Europaischen Parlaments
und des Rates Uber unlautere Geschaftspraktiken im binnenmarktinternen Geschéftsver-
kehr zwischen Unternehmen und Verbrauchern darstellt, gewéhrleistet.

Der polnische Gesetzgeber hat im Jahre 2007 durch den Erlass des Gesetzes lber den
Schutz vor unlauteren Geschéaftspraktiken die Verbraucher grundséatzlich aus dem Schutz-
bereich des Gesetzes Uber die Bekampfung des unlauteren Wettbewerbs rausgenommen.
Daher werden nunmehr auf der einen Seite die Unternehmer und Kunden durch das Gesetz
Uber die Bekampfung des unlauteren Wettbewerbs und auf der anderen Seite die Verbrau-
cher durch das Gesetz uber den Schutz vor unlauteren Geschéftspraktiken geschiitzt.

Im vorliegenden Beitrag wird kurz auf die Verordnung (EG) Nr. 864/2007 des Europaischen
Parlaments und des Rates vom 11. Juli 2007 Uber das auf aul3ervertragliche Schuldverhalt-
nisse anzuwendende Recht ( Rom Il ), die fir die Bestimmung des anzuwendenden Rechts
bei Streitigkeiten aus aufRervertraglichen Verhéaltnissen aus unlauterem Wettbewerb sowie
aus einer Verletzung der Rechte des geistigen Eigentums maf3gebend ist, eingegangen.

A. Gesetz Uber die Bekampfung des unlauteren Wettbewerbs
1. Einleitung
Das Gesetz Uber die Bekampfung des unlauteren Wettbewerbs ist ein komplexer normativer

Akt, der neben zivilrechtlichen Vorschriften Straf- und Ordnungswidrigkeitstatbestande ent-
halt.

Systematisch gehort das Recht des unlauteren Wettbewerbs zum Wettbewerbsrecht sowie
zum Gewerblichen Rechtsschutz. Innerhalb des gewerblichen Rechtsschutzes steht es im
engen Zusammenhang mit dem Recht des geistigen Eigentums.

—=o— il
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Fraglich ist das Verhéaltnis des Wettbewerbsrechts zum Rechts des geistigen Eigentums.
Das Recht des geistigen Eigentums dient dem Schutz des Rechtsinhabers vor Verletzungen
seines Rechts durch Dritte. Das Wettbewerbsrecht dient dem Schutz der Mitbewerber, der
Kunden und sonstigen Markteilnehmer vor unlauterem Wettbewerb und schiitzt zugleich
das Interesse der Allgemeinheit an einem unverfalschten Wettbewerb.

Was das Verhaltnis des Wettbewerbsrechts zum Recht des geistigen Eigentums angeht, ist
daher grundsatzlich von einer Autonomie beider Regelungssysteme auszugehen. Beide ha-
ben unterschiedliche Schutzzwecke, unterschiedliche Tatbestidnde und unterschiedliche
Rechtsfolgen. Sie stehen gleichrangig und gleichwertig nebeneinander.

Das Gesetz uber die Bekdmpfung des unlauteren Wettbewerbs regelt die Verhinderung und
Bekampfung des unlauteren Wettbewerbs im Wirtschaftsverkehr, insbesondere in der in-
dustriellen und landwirtschaftlichen Produktion sowie im Bau-, Handels- und Dienstleis-
tungswesen im Interesse der Offentlichkeit, der Unternehmer und der Kunden. Das Ziel des
Gesetzes ist die Sicherung des Bestehens des Wettbewerbs, und zwar in Form des laute-
ren Wettbewerbs.

Das Gesetz uber die Bekampfung des unlauteren Wettbewerbs schiitzt die wirtschaftlichen
Interessen der Marktteilnehmer, also von Unternehmen und Kunden. Das Gesetz ist auf die
Gewahrleistung der GesetzmaRigkeit des Verhaltens und des Handelns der Wirtschaftsteil-
nehmer unter den Bedingungen des freien Wettbewerbs sowie auf den gleichberechtigten
Zugang zum Markt gerichtet.

Durch die fortschreitende Globalisierung der Marktwirtschaft gewinnen die grenziberschrei-
tenden unlauteren Wettbewerbshandlungen starker an Bedeutung. Bei Auslandsbezug, et-
wa weil der Verletzer eines geschitzten Rechts ausléndischer Unternehmer ist oder Teile
der Wettbewerbshandlung im Ausland stattfinden, richtet sich die Anwendbarkeit des polni-
schen Rechts nach der Verordnung (EG) Nr. 864/2007 des Europaischen Parlaments und
des Rates vom 11. Juli 2007 Uber das auf aul3ervertragliche Schuldverhaltnisse anzuwen-
dende Recht (,Rom II%).
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2. Definitionen

Das Gesetz Uber die Bekdmpfung des unlauteren Wettbewerbs erfasst nur Handlungen im
Wirtschaftsverkehr.

Der Begriff der wirtschaftlichen Tatigkeit ist weit zu verstehen. Nach dem Gesetz lber die
Freiheit der Wirtschaftsbetatigung gilt als Wirtschaftstatigkeit eine erwerbsmalig, in organi-
sierter Weise und dauerhaft ausgetibte Produktions-, Handels-, Bau- und Dienstleistungsta-
tigkeit, einschlie3lich der Schirfung, Erkundung und Gewinnung von Naturschétzen sowie
Berufstatigkeit.

Das Gesetz uber die Bekampfung des unlauteren Wettbewerbs richtetet sich an Unterneh-
mer.

Unternehmer sind dabei natirliche und juristische Personen sowie Organisationseinheiten
ohne Rechtspersoénlichkeit, die eine Erwerbs- oder Berufstétigkeit, wenn auch nur nebenbei,
ausliben und dadurch am Wirtschaftsverkehr teilnehmen. Kennzeichnend fir den Unter-
nehmer ist die Teilnahme am Wirtschaftsverkehr durch seine gewerbliche oder berufliche
Tatigkeit. Sie kann nebenberuflich ausgeilbt werden, muss aber von gewisser Dauer je
nach Art der Unternehmung sein. Unerheblich fir den Begriff des Unternehmers ist die
Rechts- und Gesetzmaligkeit der Tatigkeit. Wer ohne die erforderliche Eintragung in das
Register der geregelten Téatigkeit oder Genehmigung oder die notwendige Qualifikation wirt-
schaftlich tatig ist, bleibt trotzdem Unternehmer im Sinne des Wettbewerbsrechts.

Das Gesetz Uber die Bekampfung des unlauteren Wettbewerbs erfasst dariiber hinaus nur
Handlungen des Wettbewerbs, die unlauter im Sinne des Gesetzes sind. Als unlautere
Wettbewerbshandlung gilt eine Handlung, die dem Gesetz oder den guten Sitten wider-
spricht, wenn sie das Interesse eines anderen Unternehmers oder Kunden gefahrdet oder
verletzt (sog. Generalklausel).

Der Begriff der guten Sitten richtet sich in erster Linie auf die Brauche und Gewohnheiten
des Geschaftsverkehrs und nicht auf die ethisch-moralischen Sittlichkeitsvorstellungen der
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Gesellschaft. Die guten Sitten sind Verhaltesvorschriften, nach denen sich die Gewerbetrei-
benden bei der Wirtschaftstatigkeit richten missen.

Das Gesetz nennt in der Generalklausel zahlreiche Beispiele der unlauteren Wettbewerbs-
handlungen, die in den unten beschriebenen Einzeltatbestanden naher konkretisiert wer-
den.

Das Gesetz Uber die Bekampfung des unlauteren Wettbewerbs setzt grundséatzlich kein
konkretes Wettbewerbsverhaltnis zwischen dem Handelnden und dem Verletzten voraus.

3. Die einzelnen Tatbestande

a) Verhaltnis der Generalklausel zu den Einzeltatbestanden

Die Generalklausel erflllt die Funktion einer lex generalis gegenliber den Spezialtatbestan-
den. Dabei hat sie die Erganzungs- und Korrekturfunktion der Einzeltatbestande.

Die Generalklausel wird auf Sachverhalte angewendet, welche in den Einzelvorschriften
nicht geregelt worden sind. Wenn sich daher eine bestimmte Handlung nicht in den Katalog
der ausdrucklich vom Gesetz untersagten Handlungen einordnen lasst, greifen die Gerichte
auf die Generalklausel zuriick, um zu prifen, ob auf deren Grundlage die konkrete Hand-
lung zu verbieten ist (Erganzungsfunktion).

Die Korrekturfunktion besagt, dass die Generalklausel unter Umstéanden korrigierend An-
wendung findet, wenn zwar die Voraussetzungen eines Spezialtatbestandes erfillt sind, a-
ber dennoch keine unlautere Wettbewerbshandlung vorliegt.

Fur die Bestimmung des Verhaltnisses zwischen der Generalklausel und den Einzeltatbe-
standen ist dabei jeweils auf den konkreten Sachverhalt abzustellen.

Aus dem Sinn und Zweck der Spezialvorschrift kann n&dmlich entnommen werden, dass kein
Raum mehr fir die Anwendung der Generalklausel besteht. So etwa bei der sklavischen
Nachahmung, die unter strengen Bedingungen wettbewerbswidrig ist. Lasst sich daher z.B.
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die erforderliche Irrefihrungsgefahr bei der sklavischen Nachahmung nicht nachweisen, so
stellt diese Handlung auch nach der Generalklausel keine unlautere Wettbewerbshandlung
dar.

In anderen Fallen kann eine ergdnzte Anwendung der Generalklausel geboten sein. Bei-
spielsweise ist die Verbreitung falscher oder betriigerischer Informationen tber das eigene
Unternehmen nur dann sittenwidrig, wenn zielgerichtetes vorsatzliches Handeln vorliegt. Die
Verbreitung von falschen oder betriigerischen Informationen bei Vorliegen der tbrigen Vor-
aussetzungen selbst ohne Absicht ist aber nach der Generalklausel wettbewerbswidrig.

b) Irrefihrende Unternehmensbezeichnungen

Die irrefihrende Verwendung von Unternehmensbezeichnungen zahlt zu den subjektiven Ir-
refihrungen als Verwechslung mit einem anderen Unternehmen bzw. dessen Betrieb.

Die Verwendung einer Unternehmensbezeichnung durch einen anderen Unternehmer ist
unlauter, wenn dadurch die Kunden Uber die Identitat des Unternehmens in die Irre geflihrt
werden kénnen.

Die Unternehmensbezeichnung ist die Firma, der Name, ein Kennzeichen, eine Buchsta-
benabkirzung oder ein anderes, fur die Bezeichnung eines Unternehmens verwendetes
charakteristisches Symbol.

Die Legaldefinition der Firma enthalt das polnische Zivilgesetzbuch. Die Firma einer naturli-
chen Person sind ihr Vor- und Familiennahme. Dies schlief3t die Einbeziehung eines Pseu-
donyms oder von Bezeichnungen, die auf den Gegenstand oder den Ort der Tatigkeit des
Unternehmers hinweisen, sowie von anderen frei gewahlten Bezeichnungen in die Firma
nicht aus. Die Firma einer juristischen Person ist ihr Name.

Als Unternehmensbezeichnung sind Kennzeichen, Kurzworte und andere Symbole, die das
Unternehmen unterscheiden, schutzfahig. Es handelt sich um Kennzeichen, die auf den ge-
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schéftlichen Betrieb hinweisen und die unabhangig von dem Namen und der Firma des
Rechtstragers verwendet werden.

Die Schutzfahigkeit einer Unternehmensbezeichnung setzt voraus, dass sie entweder ur-
spriungliche Unterscheidungskraft besitzt oder Verkehrsgeltung erlangt hat.

Die Unternehmensbezeichnung besitzt urspringliche Unterscheidungskraft, wenn sie von
Haus aus fahig ist, das Unternehmen von anderen zu unterscheiden. Die Unterscheidungs-
kraft wird aus Sicht der Teilnehmer am Wirtschaftsverkehr festgestellt.

Verfugt eine Unternehmensbezeichnung nicht Uber urspringliche Unterscheidungskraft, so
entsteht der Rechtsschutz erst dann, wenn der Begriff als Bezeichnung eines bestimmten
Unternehmens Verkehrsgeltung erlangt hat. Verkehrsgeltung liegt vor, wenn infolge einer
langjahrigen und intensiven Verwendung eines Kennzeichens die angesprochenen Perso-
nenkreise dieses als Hinweis auf ein bestimmtes Unternehmen auffassen.

Ausschlaggebend fir den Schutz der Unternehmensbezeichnung ist die jeweils éltere Ver-
wendung der Bezeichnung gegeniber der Verwendung durch einen anderen Unternehmer.

Bei einer Unternehmensbezeichnung mit urspringlicher Unterscheidungskraft hangt der
Erstgebrauch grundsatzlich von der Benutzung des Kennzeichens im polnischen Ge-
schaftsverkehr, die mit einer dauerhaften wirtschaftlichen Betatigung verbunden ist, ab. Im
Ubrigen entsteht der Schutz erst zum Zeitpunkt der Erlangung der Verkehrsgeltung. Bei aus-
landischen Geschaftsbezeichnungen wird der Rechtsschutz nicht bereits mit der tatsachli-
chen Verwendung sondern erst mit der Bekanntheit in Polen der bereits tatséchlich verwen-
deten Unternehmensbezeichnung gewahrt.

Der rdumliche Schutz erstreckt sich nur auf die Reichweite der konkreten wirtschaftlichen
Tatigkeit des Unternehmens. Bei der Prifung der Verwechslungsgefahr ist zu bericksichti-
gen, ob die Beteiligten einen sich Uberscheidenden Kundenkreis ansprechen und sich dem-
entsprechend ihr rAumlicher Wirkungskreis zumindest teilweise deckt.
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Der Schutz endet, wenn das Unternehmen seine geschaftliche Téatigkeit, fir die es die Be-
zeichnung verwendet, einstellt. Irrelevant ist die fortdauernde Eintragung im Handelsregis-
ter.

Nur die rechtmafige Verwendung der Unternehmensbezeichnung ist geschitzt. Das Recht
an einer Unternehmensbezeichnung entsteht daher nicht, wenn es selbst gesetzeswidrig ist,
etwa gegen wettbewerbsrechtliche Vorschriften verstoRit.

Der fremde unbefugte Gebrauch im geschaftlichen Verkehr muss geeignet sein, Verwechs-
lungen in Bezug auf die Unternehmen hervorzurufen.

Verwechslungsgefahr liegt vor, wenn die Gefahr besteht, dass falsche Vorstellungen uber
die bezeichneten Unternehmen hervorgerufen werden.

Uber die Identitat der Unternehmer kann nur dann in die Irre gefihrt werden, wenn sich die
Wettbewerber um die gleichen Abnehmer bemiihen und zumindest auf ahnlichen Wirt-
schaftsgebieten tatig sind. Ein Wettbewerbsverhaltnis zwischen dem Stérer und dem Ver-
letzten wird jedoch nicht vorausgesetzt.

Die Verwechslungsgefahr kann durch die Verwendung derselben oder einer ahnlichen Un-
ternehmensbezeichnung hervorgerufen werden. Handelt es sich um eine dhnliche Bezeich-
nung, so wird die Verwechslungsgefahr anhand der phonetischen und graphischen Ahnlich-
keit beurteilt.

Im Ubrigen enthélt das polnische Wettbewerbsrecht spezielle Regelungen fir die Félle der
Gleichnamigkeit durch die Verwendung von Eigennamen und fir die Namen von liquidier-
ten, geteilten oder umgewandelten Unternehmen vor.

c) Wettbewerbsschutz der geografischen Herkunftsangaben

Neben dem Gesetz Uber die Bekdmpfung des unlauteren Wettbewerbs wird in Polen der
Schutz der geografischen Herkunftsangaben auch nach dem Gesetz Uber das geistige Ei-
gentum gewabhrleistet.
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Der polnische Gesetzgeber hat im Gesetz lber das geistige Eigentum ein subjektives Aus-
schlie3lichkeitsrecht geschaffen, das die Registrierung in einem besonderen Register vor-
aussetzt und nur fur geografische Angaben gilt, die mit bestimmten Qualitdten oder Eigen-
schaften der Ware verbunden sind. Daneben schiitzt das polnische Wettbewerbsrecht geo-
grafische Herkunftsangaben vor jeder irreflihrenden Verwendung im Geschaftsverkehr.

Geografische Herkunftsangaben kdnnen auf3erdem unter bestimmten Voraussetzungen als
Warenzeichen eingetragen werden.

Die Kennzeichnung eines Produktes mit einer falschen oder betrligerischern geografischen
Herkunftsangabe stellt eine unlautere Wettbewerbshandlung dar.

Geografische Herkunftsbezeichnung ist dabei jede Bezeichnung, die unmittelbar oder mit-
telbar auf das Land, die Region oder den Ort der Herkunft hinweist. Unmittelbare Herkunfts-
angaben sind geografische Namen. Mittelbare Herkunftsangaben sind Angaben, Bilder,
Zeichnungen oder andere Symbole.

Geschutzt sind nur solche Angaben, die tatsachlich eine Aussagekraft hinsichtlich der Her-
kunft aus einem geografischen Gebiet haben, weil sie von den angesprochenen Verkehrs-
kreisen als Hinweis auf die geografische Herkunft aufgefasst werden.

Unlauter ist die Verwendung falscher oder betriigerischer geografischer Angaben im Ge-
schaftsverkehr.

Falsch sind Bezeichnungen, deren Aussagegehalt objektiv unwahr ist. Dabei muss eine Ge-
fahr der Irrefihrung bestehen.

Betriigerisch ist eine Angabe, die zwar objektiv keine falsche geografische Herkunftsangabe
enthélt, deren Gesamteindruck jedoch eine falsche Vorstellung tber die Herkunft beim Ab-
nehmer hervorruft.

Fur die Beurteilung der Irrefihrungsgefahr ist die Auffassung der angesprochenen Ver-
kehrskreise malRRgebend. Als Mal3 fir die Beurteilung ist die Betrachtungsweise eines
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durchschnittlichen Vertreters des tatsachlichen und potenziellen Kundenkreises zu legen.
Dabei wird der Gesamteindruck der geografischen Herkunftsbezeichnung unter Berticksich-
tigung der konkreten Situation zugrunde gelegt.

Nach polnischem Recht werden au3erdem die sog. qualifizierten geografischen Herkunfts-
angaben (geografische Regionsbezeichnungen) besonders geschiitzt. Danach ist die fal-
sche oder betruigerische Verwendung der Angabe von geografischen Herkunftsangaben mit
den Zusatzen ,Typ“, ,Methode" oder dergleichen verboten.

Qualifizierte geografische Herkunftsangaben kdénnen nur unmittelbar territoriale Bezeich-
nungen sein, die gegebenenfalls durch den Produktnamen erganzt werden.

Der Schutz von qualifizierten geografischen Herkunftsangaben setzt voraus, dass mit der
Herkunft aus einem bestimmten Ort besondere Merkmale oder Eigenschaften des Produk-
tes verbunden sind. Die geografische Regionsbezeichnung muss ferner im Herkunftsgebiet
einen besonderen Schutz geniefen. Hierdurch werden in erster Linie auslandische geogra-
fische Herkunftsangaben geschiitzt.

d) Irrefihrende betriebliche Herkunftsangaben (Warenzeichen)

Warenzeichen sind in erster Linie im Gesetz Uber das geistige Eigentum geschutzt.
Daneben sind Warenzeichen wettbewerbsrechtlich vor der irrefilhrenden Verwendung als
Hinweis auf die betriebliche Herkunft einer Ware oder gewerblichen Leistung geschutzt.

Auf der européischen Ebene gelten in diesem Sachzusammenhang spezielle Vorschriften,
wie etwa die Verordnung (EG) Nr. 2991/94 des Rates vom 5. Dezember 1994 mit Normen
fur Streichfette, die Verordnung (EWG) Nr. 2092/91 des Rates vom 24. Juni 1991 lber den
Okologischen Landbau und die entsprechende Kennzeichnung der landwirtschaftlichen Er-
zeugnisse und Lebensmittel oder die Verordnung (EG) Nr. 1493/1999 des Rates vom 17.
Mai 1999 uber die gemeinsame Marktorganisation fur Wein, welche unmittelbar geltendes
Recht in jedem Mitgliedstaat der Europaischen Union sind.
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Das Schutzrecht am Warenzeichen aufgrund des Gesetzes tber das geistige Eigentum ver-
leiht durch seine Eintragung durch das Patentamt ins Warenzeichenregister dem Inhaber
das Recht zum ausschlieRlichen Gebrauch des Warenzeichens auf dem gesamten Gebiete
der Republik Polen.

Das Recht am Warenzeichen wird dadurch verletzt, dass ein identisches oder &hnliches
Zeichen von einem Dritten im Geschéftsverkehr fir identische oder ahnliche Waren oder
Dienstleistungen benutzt wird. Durch die Verwendung ahnlicher Zeichen oder Waren muss
im Gbrigen eine Verwechslungsgefahr hervorgerufen werden.

Warenzeichen, die nicht eingetragen sind, kénnen aufgrund ihrer Verwendung im Wirt-
schaftsverkehr nach dem Gesetz Uber die Bekampfung des unlauteren Wettbewerbs wett-
bewerbsrechtlich geschiitzt sein (sog. einfache Zeichen). Allerdings kénnen in bestimmten
Fallen auch die eingetragenen Warenzeichen nach diesem Gesetz geschiitzt werden, das
erganzend zu dem Gesetz Uber das geistige Eigentum anwendbar ist.

Schutzfahig ist jedes Zeichen, das als Herkunftshinweis flir Waren oder Dienstleistungen im
Geschaftsverkehr verwendet wird. Der Schutz soll sich auch auf Benutzung von Zeichen,
denen die Eintragungsfahigkeit fehlt, erstrecken. Allerdings muss das Zeichen als Unter-
scheidungszeichen fir bestimmte Produkte dienen.

Der wettbewerbsrechtliche Zeichenschutz entsteht mit der ersten tatséchlichen Verwendung
des Zeichens im Geschéaftsverkehr. Der Zeichenschutz erstreckt sich nur auf das Gebiet, in
dem der Unternehmer das Kennzeichen tatsachlich verwendet bzw. in dem es Verkehrsgel-
tung erlangt hat.

Der Zeitrang des benutzten Zeichens richtet sich nach dem Entstehen des Rechts, also
grundsétzlich nach dem Erstgebrauch und unter Umstanden nach der Erlangung der erfor-
derlichen Verkehrsgeltung. Im Falle der Kollision entscheidet Uber den Vorrang des Rechts
sein Zeitrang (Prioritat).
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Bei der Kollision der einfachen und der beim Patentamt eingetragenen Warenzeichen gilt
eine differenzierende Betrachtung.

Der Inhaber eines einfachen Zeichens kann nicht die Loschung eines spéter gutglaubig ein-
getragenen kollidierenden Warenzeichens begehren oder dessen Verwendung untersagen.
Dem vorher verwendeten Zeichen gebihrt aber dann der Vorrang, wenn das Zeichen all-
gemein bekannt ist oder wenn der andere die Eintragung des Warenzeichens bosglaubig
beantragt hat.

AuBerdem hat der polnische Gesetzgeber eine Kollisionsnorm im Gesetz Uber das geistige
Eigentum fur bereits verwendete Zeichen mit eingetragenen Warenzeichen eingefuhrt.

Danach kann der Inhaber eines eingetragenen Warenzeichens nicht die ortlich begrenzte
Benutzung eines bereits vor der Registrierung verwendeten Zeichens untersagen.

Im Ergebnis ist das benutzte (einfache) Zeichen zwar grundsatzlich gegentber einem kolli-
dierenden eingetragenen Warenzeichen nachrangig, andererseits besteht fir das einfache
Zeichen aber gegeniiber dem eingetragenen Zeichen ein Bestandschutz.

e) Ausbeutung

Das polnische Gesetz regelt als sog. Ausbeutungstatbestédnde den Geheimnisverrat sowie
die sklavische Nachahmung. Dariuiber hinaus ist die Ausbeutung des fremden Rufes als un-
lautere Wettbewerbshandlung nach der Generalklausel anerkannt.

Unlauter ist zun&chst die Weitergabe, Preisgabe oder Verwertung geheimer Informationen
oder ihr Erwerb von einem Nichtberechtigten, wenn dadurch wesentliche Interessen des
Unternehmers gefahrdet werden (Geheimnisverrat). Wesentliche Interessen sind dann ver-
letzt, wenn durch den Verrat eines Unternehmensgeheimnisses der Handelswert des Un-
ternehmens im Verkehr beeintrachtigt wird oder dem Unternehmen dadurch ein gewisser
Schaden zugeflgt wird.

Die Verantwortlichkeit von Angestellten und Beauftragten des Unternehmens fir die Ver-
wertung und Weitergabe von Unternehmensgeheimnissen besteht nach Beendigung des
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Rechtsverhéltnisses ausdricklich fir weitere drei Jahre fort. Allerdings stellen das Wissen,
die Erfahrungen und Fahigkeiten, die der Arbeithehmer wahrend der Beschéftigung erlangt
hat, kein Unternehmensgeheimnis dar.

Unlauter ist ferner die Nachahmung eines fertigen Produktes, soweit mit Hilfe eines techni-
schen Vervielfaltigungsverfahrens die dufRere Gestalt des Produktes nachgebildet und da-
durch eine Irrefihrungsgefahr hervorgerufen wird (sklavische Nachahmung).

Der Schutzbereich erfasst nur die unmittelbare Leistungstibernahme, z.B. durch Vervielfalti-
gung mit Hilfe von Gussformen oder Fotokopierer, nicht aber die Nachbildung eines frem-
den Produktes durch eigene schaffende Téatigkeit.

Die Nachahmung ist nur dann wettbewerbswidrig, wenn sie geeignet ist, die Kunden tber
die Identitat des Erzeugers oder des Erzeugnisses in die Irre zu fuhren.

Schlielilich ist auch die Ausbeutung fremden Rufes als unlautere Wettbewerbshandlung an-
erkannt, insbesondere fir Warenzeichen, Unternehmensbezeichnungen sowie qualifizierte
geografische Herkunftsangaben.

Vorraussetzung fur den Schutz des guten Rufes ist die Bekanntheit des Kennzeichens tber
den Abnehmerkreis fiir die gekennzeichneten Waren hinaus allgemein in der Gesellschaft.
Als qualitatives Merkmal mussen die Verbraucher mit dem Kennzeichen eine besondere
Gutevorstellung der gekennzeichneten Waren verbinden.

f) Behinderung
Neben der Behinderung anderer Unternehmen am Marktzugang zahlt die Literatur die Ver-

leitung zum Vertragsbruch Dritter sowie die Anschwarzung zu den Behinderungstatbestan-
den.

Das Gesetz uber die Bekampfung des unlauteren Wettbewerbs untersagt die Behinderung
anderer Unternehmen am Marktzugang, insbesondere durch die Preisunterbietung, den
Boykott und die Diskriminierung.
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Eine Erschwerung des Marktzugangs liegt dann vor, wenn ein oder mehrere Unternehmer
Handlungen vornehmen, deren Ziel es ist, anderen Unternehmern das Angebot ihrer Waren
oder Dienstleistungen unter den Umsténden des lauteren Wettbewerbs unméglich zu ma-
chen und dadurch die Freiheit dieser Unternehmer, auf einem bestimmten Markt tatig zu
werden, zu beschranken.

Die Preisunterbietung ist nur dann unlauter, wenn der Storer in der Absicht handelt, andere
Unternehmer zu vernichten.

Im Hinblick auf den Boykott sind solche Einschrankungen nicht gegeben. Unlauter ist die
Verleitung eines Dritten zur Weigerung, Waren oder Dienstleistungen an andere zu verkau-
fen oder von ihnen zu kaufen (Boykott). Der Anwendungsbereich beschréankt sich auf die
Félle, in denen derjenige, der zum Boykott aufruft, tatsdchlich die Entscheidung des ange-
sprochenen Dritten beeinflussen kann.

Als weitere Form der Behinderung gilt die Verleitung eines Beschéaftigten oder Kunden eines
Mitbewerbers zur Nicht- oder Schlechterfullung ihrer vertraglichen Pflichten. Das Abwerben
fremder Beschéftigten oder fremder Kunden ist Bestandteil des erlaubten wettbewerblichen
Verhaltens und grundsatzlich zul&ssig.

Die Tat ist unlauter, wenn auf die vertraglich gebundenen Personen vorsatzlich eingewirkt
wird und der Tater mit der Absicht der Schadenszufiigung oder der Vorteilserlangung ge-
handelt hat.

Zu einem der Behinderungstatbestande gehort ferner die Bezichtigung durch Verbreitung
unwahrer oder irrefiihrender Informationen tber den Betrieb eines anderen, tber den Un-
ternehmer selber oder Uber dessen Waren oder Dienstleistungen.

Unlauter ist die Bezichtigung im Sinne eines ungerechtfertigten Vorwurfs falscher Tatsachen
gegenlber einem anderen Unternehmer. Es werden nur unwahre oder irrefiihrende Tatsa-
chenbehauptungen erfasst und der Unternehmer muss in der Absicht handeln, einen Vorteil
zu erlangen oder einen Schaden zuzufiigen.
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g) Werbung

Das polnische Gesetz Uber die Bekdmpfung des unlauteren Wettbewerbs bestimmt umfas-
send den Schutz vor rechtswidriger und unlauterer Werbung.

Die Definition der Werbung findet sich in mehreren Spezialgesetzen, welche die Zulassig-
keit der Werbung in Polen regeln. In diesen Gesetzen wurden auch die europaischen Vor-
gaben an eine zulassige Werbung bericksichtigt, u.a. die Richtlinie 2003/33/EG des Euro-
paischen Parlaments und Rates vom 16. Mai 2003 zur Angleichung der Rechts- und Ver-
waltungsvorschriften der Mitgliedstaaten Gber Werbung und Sponsoring zugunsten von Ta-
bakerzeugnissen oder die Richtlinie 2001/83/EG des Europaischen Parlaments und des Ra-
tes vom 6. November 2001 zur Schaffung eines Gemeinschaftskodexes fir Humanarznei-
mittel.

Werbung im Sinne des Wettbewerbsrechts ist jede AuRerung bei der Ausiibung eines Han-
dels, Gewerbes, Handwerks oder freien Berufs, die auf die Stimulierung des Erwerbs von
Waren oder Dienstleistungen gerichtet ist, und zwar durch die Verbreitung in den Masse-
medien, in Form o6ffentlicher Mitteilungen (beispielsweise Plakate), offentlicher Aufschriften
auf Verkehrsmitteln, Druckschriften oder Handzetteln, durch telefonische Aufforderungen
oder durch direktes Ansprechen von Ful3géangern.

Eine Werbung ist zunéchst wettbewerbswidrig, wenn sie gegen das Gesetz verstoft.

Das Verbot der Werbung findet sich in mehreren Gesetzes wieder. Inshesondere ist eine
Werbung flr alkoholische Getranke (mit Ausnahme von Bier), Tabakwaren, fir Glickspiele
und wechselseitige Wetten sowie fur die Entnahme und Transplantation von Zellen, Gewe-
be und Organen absolut verboten. Bei Verbotsnormen, die eine Schranke der Wirtschafts-
freiheit schaffen sowie eine MalRnahme gleicher Wirkung gegen den freien Warenverkehr
bilden kdnnen, ist jeweils eine enge Auslegung der Vorschriften geboten.

Relative Werbeverbote und bestimmte Vorgaben betreffen Lebensmittel, Arzneimittel, Kos-
metika sowie Dienstleistungen aus dem Banken- und Versicherungswesen.
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Zahlreiche freie Berufe wie Arzte und Tierarzte, Rechtsanwélte und Rechtsberater sowie
Notare und Patentanwadlte sind im polnischen Recht durch Berufsordnungen geregelt, die
auf ethischen Berufsprinzipien basieren und im Wege des Disziplinarverfahrens durchge-
setzt werden. Allerdings hier I&sst sich eine Tendenz der Lockerung der Werbeverbote, was
am Beispiel der Rechtsberater, die in bestimmter Art und Weise sowie im bestimmten Um-
fang bereits fir ihre Dienstleistungen werben kénnen, gesehen werden kann.

Eine Werbung, die gegen die guten Sitten verstéf3t sowie die die Menschenwirde verlet-
zende Werbung sind gleichfalls verboten.

Eine Werbung verstof3t gegen die guten Sitten, wenn aufgrund ihrer Komplexitat beim
Durchschnittsverbraucher die Vorstellung von in der Realitéat nicht existierenden Tatsachen
hervorgerufen und dadurch ein Gefihl der Enttduschung, Verachtung oder gar des Betru-
ges ausgelost wird.

Die Menschenwiirde wird durch Werbung verletzt, die weniger die persdnlichen Rechtsgtiter
einzelner Personen nicht respektiert, als vielmehr generell menschenverachtend ist.

Ferner ist auch die unsachliche (geflihlsbetonte) Werbung unlauter. Dabei handelt sich um
eine Werbung, die durch das Schiren von Angsten, die Ausnutzung von Vorurteilen oder
der Leichtglaubigkeit von Kindern auf die Gefiihle der Kunden einwirkt. Unsachliche Wer-
bung ist nicht grundsatzlich verboten, sonder nur dann, wenn sie Gefiihle ausnutzt oder
missbraucht. Eine Werbung ist unsachlich, wenn durch die Verwendung bestimmter The-
men der Verstand oder die Geflihle der Kunden angesprochen werden, ohne einen direkten
Bezug zu Preis oder Qualitat des Produktes aufzuweisen.

Wettbewerbswidrig ist eine Aussage, die zum Bezug von Waren oder Dienstleistungen an-
spornend den Eindruck einer neutralen Information erweckt (getarnte Werbung). Hier
kommt es auf die Abgrenzung zwischen (neutraler) Information und der (getarnten) Wer-
bung an. Als Beispiel der getarnten Werbung ist die in den Kinofilmen verdeckte Werbung
von Produkten zu nennen.
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Die sog. belastigende Werbung ist nach polnischem Recht unlauter, wenn sie eine wesent-
liche Einmischung in die Privatsphére darstellt, insbesondere durch Belastigung an offentli-
chen Platzen, die Zusendung unbestellter Waren sowie durch den Missbrauch technischer
Informationsmittel.

Das Ansprechen von Passanten auf der StraRe oder anderen offentliche Platzen, das Uber-
reden zum Besuch eines Geschéfts, Restaurants, Kinos oder &hnliche direkte Einwirkungen
kénnen sittenwidrig sein, weil es sich um eine unangenehme Belastigung handelt.

Die vergleichende Werbung ist grundsatzlich erlaubt, kann aber unter bestimmten Voraus-
setzungen eine unlautere Wettbewerbshandlung darstellen.

Die Bestimmungen des polnischen Gesetzes tber die Bekdmpfung des unlauteren Wettbe-
werbs Uber die vergleichende Werbung setzen die Vorgaben der Richtlinie 2006/114/EG
des Europaischen Parlaments und des Rates vom 12. Dezember 2006 Uber irrefihrende
und vergleichende Werbung (kodifizierte Fassung) um.

Vergleichende Werbung ist dabei jede Werbung, die unmittelbar oder mittelbar einen Mit-
bewerber oder die Erzeugnisse oder Dienstleistungen, die von einem Mitbewerber angebo-
ten werden, erkennbar macht.

IrreflUhrende und unzuldssige vergleichende Werbung ist geeignet, zur Verfalschung des
Wettbewerbs im européischen Binnenmarkt zu fihren. Vergleichende Werbung kann aller-
dings, wenn sie wesentliche, relevante, nachprifbare und typische Eigenschaften vergleicht
und nicht irrefiihrend ist, ein zulassiges Mittel zur Unterrichtung der Verbraucher tber ihre
Vorteile darstellen.

Die vergleichende Werbung ist unlauter, wenn sie gegen die guten Sitten verstof3t. Sie ist
dann nicht sittenwidrig, wenn kumulativ nachfolgende Voraussetzungen erfillt sind: a) sie
ist nicht irreflhrend; b) in redlicher und aufgrund objektiver Kriterien verifizierbarer Weise
Waren oder Dienstleistungen vergleicht, die der Befriedigung der gleichen Bedurfnisse die-
nen oder fur den gleichen Zweck bestimmt ist; c) in objektiver Weise eine oder mehrere we-
sentliche, charakteristische, Uberprifbare und typische Eigenschaften dieser Waren oder
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Dienstleistungen, einschlief3lich Preis, vergleicht; d) auf dem Markt keine Fehler bei der Un-
terscheidung zwischen dem Werbenden und seinen Mitbewerbern oder zwischen ihren Wa-
ren, Dienstleistungen, Warenzeichen, Unternehmenskennzeichen oder anderen unterschei-
dungskraftigen Kennzeichen hervorruft; ) Waren, Dienstleistungen, Tatigkeiten, Warenzei-
chen, Unternehmenskennzeichen wie auch den Mitbewerber betreffende Umstande nicht
herabsetzt; f) bei Waren mit geografischer Regionsbezeichnung sich stets auf Waren mit
derselben Bezeichnung bezieht; g) den Ruf des Warenzeichens nicht auf unredliche Weise
ausnutzt und h) eine Ware oder Dienstleistung nicht als Imitation oder Nachahmung dar-
stellt.

h) Sonstige Tatbestdnde der unlauteren Wettbewerbshandlungen

Das polnische Gesetz Uber die Bekdmpfung des unlauteren Wettbewerbs enthalt weitere
Tatbestédnde des unlauteren Wettbewerbs, die hier nicht weiter erlautert wurden, wie z.B.
Bestechung, Verkehr mit unerlaubten Anlagen, Sondervergitung, Verkauf im Schneeball-
system oder Discountgeschéfte.

4. Rechtsschutz

Das polnische Gesetz lber die Bekdmpfung des unlauteren Wettbewerbs sieht im Falle der
Begehung einer unlauteren Wettbewerbshandlung zivilrechtliche und strafrechtliche Sankti-
onen vor.

a) Privatrechtliche Anspriiche

Das Gesetz Uber die Bekampfung des unlauteren Wettbewerbs nennt als Anspruchsziele
die Unterlassung der wettbewerbswidrigen Handlung, die Folgenbeseitigung, die Abgabe
einer Erklarung eines bestimmten Inhalts und in bestimmter Form, den Schadensersatz, die
Herausgabe einer ungerechtfertigten Bereicherung oder die Zuerkennung eines entspre-
chenden Geldbetrages flr einen bestimmten gesellschaftlichen Zweck.

Diese Begehren sind selbststandige Anspriiche, die einzeln oder zusammen geltend ge-

macht werden kénnen.
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Die Anspriiche aus dem Gesetz tber die BekAmpfung des unlauteren Wettbewerbs werden
um die Anspriche aus dem Gesetz Uber das geistige Eigentum sowie aus dem Zivilgesetz-
buch tber den Schutz der Firma und die Vorschriften tGber unerlaubte Handlungen erganzt.

Anspruchsberechtigte sind Unternehmer sowie Unternehmerverbande.

Ein Unternehmer, dessen Interessen durch eine unlautere Wettbewerbshandlung geféahrdet
oder verletzt worden sind, kann zunachst die Unterlassung der unlauteren Wettbewerbs-
handlung begehren. Derselbe Anspruch besteht fir die Verletzung des eingetragenen Wa-
renzeichens nach dem Gesetz lber das geistige Eigentum und fir die Verletzung des all-
gemeinen Persodnlichkeitsrechts (guter Name) sowie der Firma nach den Bestimmungen
des Zivilgesetzbuches.

Der Anspruch auf Unterlassung der unlauteren Wettbewerbshandlung ist auf Beseitigung
des rechtswidrigen Zustands gerichtet, der auf der rechtswidrigen Interessenverletzung oder
—gefahrdung beruht. Der Unterlassungsanspruch bezieht sich auf konkrete, im einzelnen
bezeichnete unlautere Wettbewerbshandlungen, nicht aber auf die wirtschaftliche Tatigkeit
eines anderen Unternehmens als solche.

Das Begehren richtet sich gegen kinftige Beeintrachtigungen. Der Unterlassungsanspruch
ist verschuldensunabhangig.

Der Anspruch auf Beseitigung der Folgen rechtswidrigen oder unlauteren Tuns ergéanzt den
Unterlassungsanspruch. Ziel ist die Wiederherstellung des vorherigen, rechtmafigen Zu-
stands durch die Beseitigung der Folgen der Verletzungshandlung als Stérungsquelle, nicht
hingegen, wie beim Schadensersatzanspruch durch die Wiedergutmachung des entstande-
nen Schadens. Auch der Beseitigungsanspruch ist verschuldensunabhéngig.

Der Beseitigungsanspruch setzt eine bestehende und fortdauernde Stdrungssituation vor-
aus. Der Anspruchsberechtigte muss nachweisen, dass seine Interessen aufgrund der un-
lauteren Wettbewerbshandlung fortwirkend verletzt sind.

—=o— il

20/ 29



0secC *+)

Business Network Switzerland

Polnisch-Schweizerisches Mitherausgeber

] Swiss
Chamber Poland

Der Inhalt des Beseitigungsanspruchs héangt von der Wettbewerbshandlung und der Art und
dem Umfang der Beeintrachtigung im Einzellfall ab.

Der Anspruchsberechtigte kann ferner die Abgabe einer entsprechenden Erklarung verlan-
gen. Derselbe Anspruch besteht nach dem Gesetz Uber das geistige Eigentum sowie nach
dem Zivilgesetzbuch bei Verletzung des allgemeinen Persdnlichkeitsrechts (guter Name)
und der Firma.

Die Abgabe einer ein- oder mehrmaligen Erklarung entsprechenden Inhalts dient ebenfalls
der Beseitigung der Folgen des wettbewerbswidrigen Handelns. Ziel der Erklarung ist die In-
formation der Offentlichkeit liber die unlautere Wettbewerbshandlung und die Korrektur et-
waiger falscher Ansichten von Kundenkreisen tber Waren, Dienstleistungen oder den Un-
ternehmer selbst nahe zu bringen.

Die Abgabe der Erklarung des entsprechenden Inhalts dient dem Kunden-, insbesondere
dem Verbraucherinteresse an relevanten Informationen; zugleich kommt ihr eine Vorbeu-
gungs- und eine Genugtuungsfunktion zu.

Eine weitere Anspruchsgrundlage, die dem Unternehmer, dessen Interessen durch eine un-
lautere Wettbewerbshandlung gefahrdet oder verletzt worden sind, zusteht, ist der Ersatz
des entstandenen Schadens. Diese Anspruchsgrundlage sieht auch das Gesetz Uber das
geistige Eigentum bei Warenzeichenrechtsverletzungen sowie der Zivilgesetzbuch fur die
Verletzung des allgemeinen Personlichkeitsrechts (guter Name) und der Firma vor.

Die Anspruchsgrundlagen aus den genannten Gesetzen verweisen auf die allgemeinen
Grundsétze, also die einschlagigen Vorschriften Uber Schuldverhaltnisse sowie Uber uner-
laubte Handlungen.

Der Ersatzanspruch setzt einen Schaden des Verletzten voraus, der aufgrund eines kausa-
len Zusammenhangs mit der unlauteren Wettbewerbshandlung entstanden ist, sowie Ver-
schulden vor.
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Der Schaden wird mit Hilfe der Differenztheorie festgestellt und umfasst den positiven
Schaden sowie den entgangenen Gewinn. Die Wettbewerbshandlung muss ursachlich fur
den entstandenen Schaden sein. Es werden nur typischerweise entstandene Schaden er-
fasst. Bei Verschulden gentgt fahrlassiges Handeln des Storers. Fahrlassigkeit ist die Au-
Berachtlassung der im Verkehr erforderlichen Sorgfalt, welche sich nach den geschaftlichen
Gepflogenheiten bestimmt.

Der Verletzte kann aulRerdem die Herausgabe ungerechtfertigt erlangter Vorteile nach den
allgemeinen Grundsatzen verlangen. Es wird angenommen, dass der Verweis auf die all-
gemeinen Grundséatze sich auf die Vorschriften des Zivilgesetzbuches Uber die ungerecht-
fertigte Bereicherung beziehe.

Schlie3lich kann der Anspruchsberechtigte von dem Handelnden einen entsprechenden
Geldbetrag zugunsten eines bestimmten gesellschaftlichen Zwecks verlangen, der mit der
Forderung der polnischen Kultur oder dem Schutz des nationalen Erbes verbunden ist.

Die Anspriiche wegen eines wettbewerbsrechtlichen Anspruchs verjahren nach drei Jahren.
Die Verjahrungsfrist beginnt getrennt fur jede Rechtsverletzung.

b) Strafrechtliche Haftungsnormen

Schlie3lich enthélt das Gesetz Uber die Bekdmpfung des unlauteren Wettbewerbs Strafvor-
schriften, wobei der Geheimnisverrat sowie die Nachahmung als Vergehen und die Verbrei-
tung irrefihrender Anhaben sowie die Verbreitung falscher Informationen als Ordnungswid-
rigkeiten durch den Gesetzgeber ausgestaltet sind.

B. Das Gesetz Uiber den Schutz vor unlauteren Geschaftspraktiken

Im Zuge der Rechtsangleichung hat das Europaische Parlament und der Rat am 11. Mai
2005 die Richtlinie 2005/29/EG Uber unlautere Geschaftspraktiken im binnenmarktinternen
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Geschaftsverkehr zwischen Unternehmen und Verbrauchern (Richtlinie Gber unlautere Ge-
schaftspraktiken) beschlossen.

Der Erlass dieser Richtlinie wurde mit der deutlichen Unterscheidung der Rechtsvorschriften
der Mitgliedstaaten in Bezug auf unlautere Geschéftspraktiken begriindet, wodurch erhebli-
che Verzerrungen des Wettbewerbs und Hemmnisse fir das ordnungsgemafe Funktionie-
ren des Binnenmarkts entstehen kénnen. Die Richtlinie bezieht sich auf Geschaftspraktiken,
die in unmittelbarem Zusammenhang mit der Beeinflussung der geschéftlichen Entschei-
dungen des Verbrauchers in Bezug auf angebotene Produkte stehen.

Die Richtlinie 2005/29/EG gleicht deshalb die Rechtsvorschriften der Mitgliedstaaten tber
unlautere Geschaftspraktiken einschlief3lich der unlauteren Werbung an, die die wirtschaftli-
chen Interessen der Verbraucher unmittelbar und dadurch die wirtschaftlichen Interessen
rechtmafig handelnder Mitbewerber mittelbar schadigen kénnen.

Ziel der Richtlinie ist es, alle Verbraucher vor unlauteren Geschéaftspraktiken zu schitzen.

Bei der Beurteilung der Annahme des Vorliegens der unlauteren Geschéftspraxis ist auf
den sog. Durchschnittsverbraucher, der angemessen gut unterrichtet und angemessen
aufmerksam und kritisch ist, unter Berlicksichtigung sozialer, kultureller und sprachlicher
Faktoren, abzustellen.

Der polnische Gesetzgeber hat die Vorgaben der Richtlinie 2005/29/EG in dem Gesetz vom
23. August 2007 Uber den Schutz vor unlauteren Geschaftspraktiken, das am 21. Dezember
2007 in Kraft getreten ist, umgesetzt.

Gegenstand dieses Gesetzes ist die Bestimmung von unlauteren Geschaftspraktiken in der
Wirtschafts- und Berufstatigkeit sowie den Schutz vor dieser Praktiken im Interesse der
Verbraucher sowie der Allgemeinheit.

Das Gesetz Uber den Schutz vor unlauteren Geschaftspraktiken, enthélt, &hnlich wie das
Gesetz Uber die Bekampfung des unlauteren Wettbewerbs, neben einzelnen Tatbestdnden
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der Geschéftspraktiken auch die Bestimmungen uber zivilrechtliche und strafrechtliche Haf-
tung der Storer.

1. Definitionen

Das Gesetz uber den Schutz vor unlauteren Geschaftspraktiken definiert die wichtigsten
Schlisselbegriffe, wie Unternehmer, Verbraucher, Geschéftspraktiken, Verhaltenskodex,
Durchschnittsverbraucher usw., die weitgehend mit den Begriffsbestimmungen der Richtli-
nie 2005/29/EG ubereinstimmen.

Unternehmer im Sinne dieses Gesetzes sind natlrliche und juristische Personen sowie Or-
ganisationseinheiten ohne Rechtspersdnlichkeit, die Wirtschafts- oder Berufstatigkeit, auch
in nicht organisierter und dauerhafter Weise betreiben, sowie Personen, die in ihren Namen
tatig sind. Wohlgemerkt unterscheidet sich diese Definition von der des Gesetzes Uber die
Bekampfung des unlauteren Wettbewerbs.

Bei der Definition des Verbrauchers wird auf das Zivilgesetzbuch verwiesen. Verbraucher ist
danach eine natirliche Person, die ein Rechtsgeschéaft ausfihrt, das in keinem unmittelba-
ren Zusammenhang mit ihrer wirtschaftlichen oder beruflichen Tatigkeit steht.

Unter der Geschaftspraxis wird jede Handlung oder Unterlassen eines Unternehmers, Ver-
haltensweise, Erklarung oder Handelsmitteilung, insbesondere Werbung und Marketing, die
unmittelbar mit der Absatzférderung oder Erwerb eines Produkts durch den Verbraucher
zusammenhangt, verstanden.

Wegen der Kirze der Geltungsdauer des Gesetzes Uber den Schutz vor unlauteren Ge-
schéaftspraktiken sind noch keine Gerichtsentscheidungen zur Auslegung der einzelnen Vor-
schriften dieses Gesetzes vorhanden.

2. Unlautere Geschaftspraktiken

a) Verbot unlauterer Geschaftspraktiken

Nach diesem Gesetz sind unlautere Geschaftspraktiken verboten.
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Eine Geschaftspraxis ist unlauter, wenn sie den guten Sitten widerspricht und auf wesentli-
che Art und Weise das Verhalten des Durchschnittsverbrauchers auf dem Markt vor dem,
wahrend oder nach dem Abschluss des Vertrages Uber ein Produkt beeinflusst oder dazu
geeignet ist, es wesentlich zu beeinflussen.

Eine Geschéftspraxis ist insbesondere unlauter, wenn sie irrefihrend oder aggressiv ist.
Ferner ist eine Geschaftspraktik unlauter, wenn ein Verhaltenskodex rechtswidrig angewen-
det wird.

b) Irrefihrende Handlungen

Eine Geschéftspraxis ist als eine irrefiihrende Handlung anzusehen, wenn diese Handlung
auf irgendeine Weise den Durchschnittsverbraucher zu einer Entscheidung tber einen Ver-
trag veranlasst, die er ansonsten nicht getroffen hatte.

Bei der Beurteilung, ob es eine irrefihrende Handlung vorliegt, sind samtliche ihre Elemente
sowie die Umstande der Einflhrung eines Produkts auf den Markt, darunter seine Prasenta-
tion, zu bericksichtigen.

IrreflUhrende Handlung liegt insbesondere bei Verbreitung unwahrer Informationen oder In-
formationen, die zwar wahr sind, jedoch nach der Gesamtschau der Umsténde irrefiihrend
sein kénnen, vor.

Das Gesetz Uber den Schutz vor unlauteren Geschéftspraktiken Gbernimmt im Ubrigen die
Falle der irrefiihrenden Handlung aus der Richtlinie 2005/29/EG.

c) Irrefiihrende Unterlassungen
Eine Geschéftspraxis ist als irrefuhrende Unterlassung anzusehen, wenn sie dem Durch-
schnittsverbraucher die zum Abschluss eines Vertrags notwendige Informationen vorenthalt

und dadurch den Durchschnittsverbraucher zu einer Entscheidung Uber einen Vertrag ver-
anlasst, die er ansonsten nicht getroffen héatte.
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Die Falle der irrefihrenden Unterlassungen entsprechen dem Katalog aus der Richtlinie
2005/29/EG.

d) Absolute Irrefihrungen

Das Gesetz Uber den Schutz vor unlauteren Geschéftspraktiken bestimmt, welche Ge-
schéftspraktiken unter allen Umstanden als unlauter gelten. Der Anhang | der Richtlinie
2005/29/EG mit den absoluten irrefihrenden Geschaftspraktiken ist vollstandig durch das
Gesetz Uber den Schutz vor unlauteren Geschéftspraktiken tUbernommen worden.

e) Aggressive Geschéftspraktiken

Eine Geschaftspraxis gilt als aggressiv, wenn durch unzulassige Belastigung die Wabhlfrei-
heit des Durchschnittsverbrauchers oder sein Verhalten tiber ein Produkt wesentlich beein-
flusst oder beeinflussen kann und dadurch seine Entscheidung Uber einen Vertrag veran-
lasst oder veranlassen kann, die er anderenfalls nicht getroffen hatte.

Fur unzulassige Belastigung wird jede Art der Vorteilsausnutzung gegen einen Durch-
schnittsverbraucher, insbesondere die Anwendung oder die Drohung der Anwendung phy-
sischer oder psychischer Gewalt, die wesentlich die freie Entscheidungsfindung des Durch-
schnittsverbrauchers bei einem Vertrag beeinflusst, angenommen.

Bei der Feststellung, ob eine Geschaftspraxis aggressiv ist, sind samtliche Eigenschaften
der Umstande der Einfiihrung eines Produkts auf den Markt zu beriicksichtigen, insbeson-
dere: a) Zeitpunkt, Ort, Art oder Dauer des Einsatzes; b) die gezielte Ausnutzung durch ei-
nen Unternehmer der Zwangssituation des Verbrauchers oder anderer schweren Umstén-
de, die das Urteilsvermdgen in Bezug auf den Vertrag beeinflussen kdnnen; c) belastende
oder unverhaltnismafiige Hindernisse nichtvertraglicher Art; d) Drohungen mit rechtlich un-
zulassigen Handlungen.

Das Gesetz uber den Schutz vor unlauteren Geschaftspraktiken hat ferner die absoluten
aggressiven Geschéftspraktiken aus dem Anhang | zu der Richtlinie 2005/29/EG tUbernom-
men.
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Unlautere Geschaftspraxis ist schlie3lich die Anwendung eines Verhaltenskodexes, dessen
Bestimmungen gegen das geltende Recht verstolen.

C. Das im Wettbewerbsrecht anzuwendende Recht nach der Verordnung (EG)
Nr. 864/2007

Die Gemeinschaft hat am 11. Juli 2007 die Verordnung (EG) Nr. 864/2007 Uber das auf au-
Rervertragliche Schuldverhéltnisse anzuwendende Recht ( Rom Il ) erlassen, um den Aus-
gang von Rechtsstreitigkeiten u.a. im Bereich des Wettbewerbsrechts vorhersehbarer zu
machen und die Sicherheit in Bezug auf das anzuwendende Recht sowie den freien Ver-
kehr gerichtlicher Entscheidungen zu fordern.

Die Verordnung Nr. 864/2007 bestimmt insbesondere, welches Recht auf aul3ervertragliche
Verhaltnisse, die aus dem unlauteren Wettbewerb sowie aus der Verletzung von Rechten
des geistigen Eigentums entstehen, anzuwenden ist.

Im Bereich des unlauteren Wettbewerbs soll diese Verordnung die Wettbewerber, die
Verbraucher und die Offentlichkeit schiitzen und das reibungslose Funktionieren der Markt-
wirtschaft sicherstellen.

Die Verordnung Nr. 864/2007 ist in mit Ausnahme D&nemarks in allen tbrigen Mitgliedstaa-
ten der Européaischen Gemeinschaft ab dem 11. Januar 2009 unmittelbar geltendes Recht.

1. Unlauterer Wettbewerb
Auf aul3ervertragliche Schuldverhaltnisse aus unlauterem Wettbewerbsverhalten ist das
Recht des Staates anzuwenden, in dessen Gebiet die Wettbhewerbsbeziehungen oder die

kollektiven Interessen der Verbraucher beeintrachtigt worden sind oder wahrscheinlich be-
eintrachtigt werden.

Beeintrachtigt ein unlauteres Wettbewerbsverhalten ausschlief3lich die Interessen eines be-
stimmten Wettbewerbers, so ist auf dieses Verhaltnis das Recht des Staates anzuwenden,
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in dem der Schaden eintritt, unabhangig davon, in welchem Staat das schadensbegrunden-
de Ereignis oder indirekte Schadensfolgen eingetreten sind.

Haben jedoch der Stérer und der Geschadigte zum Zeitpunkt des Schadenseintritts ihren
gewdhnlichen Aufenthalt in demselben Staat, so unterliegt das unlautere Wettbewerbsver-
halten dem Recht dieses Staates.

Ergibt sich aus der Gesamtheit der Umstande, dass das unlautere Wetthewerbsverhalten
eine offensichtlich engere Verbindung mit einem anderen als dem in den zwei vorhergehen-
den Satzen bezeichnetem Staat aufweist, so ist das Recht dieses anderen Staates anzu-
wenden.

2. Verletzung von Rechten des geistigen Eigentums

Auf auBBervertragliche Schuldverhaltnisse aus einer Verletzung von Rechten des geistigen
Eigentums ist das Recht des Staates anzuwenden, flr den der Schutz beansprucht wird.

3. Freie Rechtswahl

Sowohl fur die Anspriiche aus unlauterem Wettbewerb als auch aus dem Recht des geisti-
gen Eigentums kdnnen die Parteien frei das Recht wahlen, dem das Schuldverhaltnis unter-
liegen soll.

Zum einen kénnen die Parteien das anzuwendende Recht durch eine Vereinbarung nach
dem Eintritt des schadensbegrindenden Ereignisses wahlen. Zum anderen ist eine
Rechtswahl auch vor Eintritt des schadensbegriindenden Ereignisses zuldssig, wenn alle
Parteien der Vereinbarung tber die Rechtswahl Unternehmer sind.

Die Bestimmung der Rechtswahl muss ausdriicklich erfolgen oder sich aus den Umstanden
des Falles mit hinreichender Sicherheit ergeben. Rechte Dritter dirfen durch diese Bestim-
mung nicht tangiert werden.
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(Die Broschure stellt keine Rechtsberatung im konkreten Einzelfall und darf nicht als solche betrach-
tet werden. Gesetzesanderungen bleiben vorbehalten.

Das Kopieren des vollstdndigen Beitrags oder seiner Ausschnitte ist nur unter Angabe der Quelle
gestattet.)

Datum: 21. Mai 2009

Autor: Wojciech Roclawski

Wojciech Roclawski ist deutscher Rechtsanwalt, zugelassen bei der Rechts-
anwaltskammer Manchen, sowie polnischer Rechtsberater (Radca prawny).
Er besitzt mehrjahrige Berufserfahrung bei der Erbringung von Rechtsdienst-
leistungen im Bereich des Immobilienrechts, des Energie- und Umweltrechts
sowie des weit gefassten Wirtschaftsrechts. AuBerdem hat Wojciech Roc-
lawski eingehende Erfahrung in der Rechtsberatung im Verwaltungs- und
Vergaberecht.

Ferner ist Wojciech Roclawski spezialisiert auf Ubernahmen, Projektfinanzie-
rungen, M&A sowie Umwandlung von Unternehmen. Er breitet Investitionen,
Fusionen und Ubernahmen vor (rechtliches due diligence) , nimmt an Verhandlungen teil und besitzt
mehrjéhrige Erfahrung in der laufenden Beratung von Unternehmen. Im Rahmen seiner Berufspraxis
hat er Unternehmen unter anderem aus den Branchen Immobilien, Transport, Energie, Medien und
GroBhandel in rechtlichen Fragen begleitet und betreut.

Als deutscher Rechtsanwalt und polnischer Rechtsberater ist Wojciech Roclawski mit internationalen
Geschéaftsvorgéngen betraut, bei denen neben der polnischen auch auslandische Rechtsordnungen
angewandt werden.

Adresse des Autors: RGW Roctawski Graczyk i Wspdlnicy
Adwokacka Spétka komandytowa
ul. Mochnackiego 4,
02-042 Warszawa
Tel. + 48228836250
Fax: + 48 22 658 45 82
E-Mail: Biuro @ rgw.com.pl
Internet: www.rgw.com.pl

CRGW P

29/ 29



